Jezyk polski, klasa I11, 09.11.2020r.

Temat: Artysci w sluzbie reklamy.

Alfons Mucha, Cztery pory roku, 1895

[lustrowane plakaty zaczety powstawa¢ w drugiej potowie XIX wieku
wraz z wynalazkiem chromolitografii, ktéra umozliwita wprowadzenie
koloru do tekstowych afiszy i ogloszen oraz zwigzanie ilustracji
z tekstem. Plakaty pojawity si¢ w duzych miastach w dobie rewolucji
przemystowej.  Zaistniala wtedy potrzeba, by informowac
spoteczenstwo o wydarzeniach kulturalnych (spektaklach teatralnych,
koncertach, wystawach iakcjach charytatywnych) i reklamowac
modne ustugi czy towary.

Juz wiesz:

1) Zajrzyj do serwisu Culture.pl i dowiedz si¢, czym jest polska szkota
plakatu.

2) Obejrzyj w internecie Galeri¢ Polskiego Plakatu.

3) Ustal, gdzie i od ktoérego roku odbywa si¢ Miedzynarodowe Biennale
Plakatu.


http://www.culture.pl/pl

4) Odwiedz pierwsze na S$wiecie stale muzeum plakatu:
http://www.postermuseum.pl/

Cwiczenie 1.1
Przedstaw tematyke wspotczesnych plakatow. Czy mozna wyodrebnic
ich gatunki?

Cwiczenie 1.2
Wymien kilku najwybitniejszych przedstawicieli polskiej szkoly
plakatu.

Cwiczenie 1.3
Na podstawie materialbw obejrzanych w internetowej Galerii
Polskiego Plakatu okresl podstawowe cechy i funkcje plakatu.

Cwiczenie 1.4

Odniesienia do plakatu mozna odnalez¢ w jezyku codziennym.
Funkcjonuja w nim np. takie okresSlenia jak: myslenie plakatowe,
twarze zplakatu, farby plakatowki. Wyjasnij, co oznaczajg te
wyrazenia.

Plakat secesyjny — Alfons Mucha

George Raymond Lawrence Co. (Chicago), Portret Alfonsa Muchy,
1906, fotografia



Alfons Mucha (1860-1939) - czeski malarz, ilustrator, projektant
plakatow, reklam, kalendarzy, oktadek czasopism, rzezb 1 bizuterii.
Twoérca nowatorskiego ipodziwianego le style Mucha —
ucielesniajacego zatozenia i postulaty francuskiej secesji. W latach
1893-1903 pracowal w Paryzu, gdzie odniost spektakularny sukces,
pOzniej przeniost sie¢ do Nowego Jorku, ostatnie lata zycia spedzit na
Morawach. W 1902 roku wydal Documents décoratifs — podrecznik
wzornictwa dla artystOw 1 rzemieslnikow. Mucha interesowat si¢
symbolizmem, mistycyzmem i teozofig, byt tez masonem. Do jego
nastynniejszych dziet nalezg panneaux dekoracyjne: Pory roku
(1896), Zodiak (1896), Sztuki piekne (1898), Pory dnia (1899),
Kamienie szlachetne (1900) oraz monumentalny cykl obrazéw olejnych
Epopeja stowianska (1912—1926). Artysta stosowat technike litografii
barwnej, ktora pozwalata reprodukowac 1 masowo powiela¢ jego
dzieta, a ze wzgledu na cen¢ — czynila je powszechnie dostepnymi.
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llustracjia 1: Alfons Mucha, Plakat do sztuki ,, Gismonda”, 1894,

litografia barwna, zbiory prywatne



R

IIuracia : Alfons Mucha, Pakat Morawskiego Choru Nauczyciell,
1911, litografia barwna, zbiory prywatne




llustracja 3: Alfons Mucha, Plakat reklamowy rowerow Perfecta, 1902,
litografia barwna, zbiory prywatne

Kluczowy dla kariery Muchy byt plakat do sztuki Gismonda (il. 1)
zamoOwiony przez Sarah Bernhardt — krolowa paryskiego teatru.
Przyniost on artyscie lukratywny, dlugoletni kontrakt z aktorka,
stawe 1niebywaly sukces materialny. Projekt byl przetomowy
| zupelnie odmienny od dotychczasowych afiszy teatralnych ze
wzgledu na nietypowy, waski format pionowy. Artysta narysowat
wyidealizowany, naturalnej wielko$ci portret bohaterki i zamiast
mocnych kontrastowych barw wybrat wyrafinowang, pastelowa
kolorystyke. ,,Boskos¢” Bernhardt zasugerowat przez okolenie jej
twarzy aureola ze zlotej mozaiki. Dostojna poza aktorki i jej bogata
szata nawigzuja do wzorow sztuki bizantynskiej. Widoczna na
plakacie w prawym dolnym rogu adnotacja ,,Jmprimeries Lemercier,
Paris” oznacza nazwe drukarni, ktora przygotowata negatyw
| wykonata odbitki litograficzne pracy Muchy.

IIl. 2 iil. 3 przedstawiajg typowe dla Muchy wizerunki pieknych,
witalnych i zmyslowych kobiet, o dlugich wlosach, wijacych sie
w splotach lub rozwianych oraz o rozmarzonym spojrzeniu,
przykuwajacym uwage widza. Glowy modelek artysta otaczat
zazwyczaj polkolem wypelnionym bogatym ornamentem
kwiatowym, a ich zwiewne szaty ozdabiat arabeska. Inspiracje czerpat
ze sztuki bizantynskiej, celtyckiej, japonskiej i slowianskiej oraz
rokoka. Jego prace byly odpowiedzig na postulaty Art Nouveau, by
sztuka zaspokajata potrzeby zwyczajnego cztowieka, np. ozdabiala
przedmioty uzytku codziennego i upi¢kszala opakowania towarow.
Mucha — niekwestionowany mistrz secesji — przerzucit pomost
pomiedzy sztukg wysoka 1— masowa, dlatego jego tworczos¢ od
ponad 100 lat budzi zachwyt zaréwno koneserow, jak i mniej
wrazliwych estetycznie odbiorcow.

Ciekawostka

Stowo imprimeries (fr. ‘druk, drukarnia’) powigzane jest z tac.
imprimatur (‘niech bedzie odbite’). Jest to formuta oznaczajaca
pozwolenie na druk wydane przez autora, wydawce, cenzure
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koscielna. Umieszcza si¢ jg zazwyczaj na poczatku (zazwyczaj na
odwrocie karty tytutowej) lub na koncu ksigzki.

Definicja: Litografia (kamieniodruk) jest w grafice podstawowa
| najpowszechniejsza odmiang druku plaskiego. [...] Zbliza si¢
najbardziej do rysunku na papierze i najwierniej oddaje indywidualny
styl artysty oraz bogactwo Srodkow technicznych, ktore dajg sig
wzajemnie tgczy¢, dzigki czemu stwarzajg szeroka skale mozliwosci
wyrazowych. Zasada litografii jest stosunkowo prosta: jej podstawa sa
chemiczne wlasciwosci litograficznego kamienia -
drobnoziarnistego wapienia. Kamien litograficzny przyjmuje thuszcz
z rysunku, ajezeli jego powierzchni¢ poddamy dziataniu ptynu
trawigcego — moze t¢ wlasciwos¢ zachowaé. Kiedy w trakcie druku
kamien zostanie zmoczony woda, miejsca niezarysowane beda
odpychaly tlustg farbe drukarska. Pozostanie ona tylko w partiach
rysunku wykonanego ttustg kredka lub tuszem.

Definicja: Chromolitografia (litografia barwna) — technika stuzaca do
wykonywania odbitek wielobarwnych przy uzyciu oddzielnych
form (20 i wiecej) dla kazdego koloru. Podstawg przygotowania form
chromolitograficznych jest rysunek konturowy, ktérym wyznacza si¢
zardbwno kontury obrazu, jak iobrys poszczegélnych barw. Druk
wykonuje si¢ w okreslonej kolejnosci barw, tj. zazwyczaj od
najjasniejszych do najciemniejszych.

Ciekawostka

Sygnowanie odbitek graficznych obejmuje ich autoryzacje przez
samego artyste (sygnatura lub odrgczny podpis otowkiem na kazde;
kopii) 1 wygrawerowanie nazwisk wspotpracownikow. Ich udziat
w dziele okresla si¢ tacinskimi skrotami: pinx (pinxit) — namalowat,
del., delin. (delineavit) — narysowat, inv. (invenit) — wymyslit, sc.,
sculps. (sculpsit) — wycial (wyrzezbit), inc. (incidit) — wygrawerowat,
f., fe., fec. (fecit) — wykonat, lith. — litografowal, im. (impressit) —
wydrukowal. Nazwe wydawcy okresla si¢ skrotem ex. — excudebat,
excudit.

Cwiczenie 2.1



Co sadzicie o dzietach Muchy? Uwazacie je za pigkne 1 czarujace,
amoze wydajg si¢ wam niemodne, staro$wieckic i kiczowate?
Przedyskutujcie problem, przywotujac odpowiednie argumenty.

Cwiczenie 2.2

Prace Muchy sg dziS§ masowo reprodukowane, np. w postaci
kalendarzy, oraz wykorzystywane jako ozdoba rozmaitych
przedmiotow (m. in. porcelany, notesow, torebek, pudetek). Ocen, czy
sprzyja to popularyzacji prac artysty, czy raczej banalizuje je i odziera
Z aury dzieta sztuki.

Cwiczenie 2.3

Na podstawie il. 2 i 3 wymien podstawowe cechy formy secesyjnej.

Mistrzowie plakatu: Teodor Axentowicz i Jan Bulas

llustracja 1: Teodor Axentowicz, Plakat Il Wystawy Towarzystwa
Artystow Polskich ,,Sztuka”, 1898, litografia barwna
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llustracja 2: Jan Bulas, Plakat Koncertu Symfonicznego Orkiestry
Harmonii, 1910, litografia barwna

| Miedzynarodowa Wystawa Plakatow odbyla sie w Krakowie
w 1898 roku. Rok wczesniej zawigzato si¢ tam Towarzystwo Artystow
Polskich ,,Sztuka”. W jego sktad weszli wybitni malarze, m.in. Jozef
Chelmonski, Teodor Axentowicz i Jézef Mehoffer. Czlonkowie
stowarzyszenia (nalezacy do elity arystycznej kraju) na przemian
projektowali plakaty propagujace polskie i zagraniczne wystawy
»Sztuki”.

II. 1 przedstawia jeden z najstynniejszych mtodopolskich afiszy
autorstwa Teodora Axentowicza — czlonka wiedenskiej Seces;ji
| paryskiego Towarzystwa Narodowego Sztuk Pigknych, autora
subtelnych pastelowych portretow kobiecych 1 folklorystycznych
obrazéw z zycia Hucutow. Plakat zdobiony jest wizerunkiem pieknej
rudowlosej muzy w wiencu laurowym na glowie. Artysta narysowat
go czarng ekspresyjng kreska, wydobywajacg idealnie pickng twarz
kobiety, ktérej rysy autor powtarzal wielokrotnie w innych dzietach
| technikach.

Na il. 2 widnieje afisz zaprojektowany przez Jana Bulasa — malarza
| grafika, autora ilustracji ksigzkowych i kartonow witrazowych.
Motywem dekoracyjnym sg tu stylizowane, suche osty, ktore nadaja
dzielu ekspresyjnego, graficznego charakteru. Podobng stylizacje
ornamentow roslinnych w postaci winiet czy ozdobnych inicjalow
stosowal najbardziej wszechstronny artysta mtodopolski — Stanistaw
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Wyspianski, ktory inspirowat si¢ wzornikiem uznanego ilustratora
I plakacisty francuskiego — Eugeéne’a Grasseta.

Cwiczenie 3.1

Poréwnaj wizerunki kobiece z plakatu Muchy (Cycles Perfecta)
| plakatu Axentowicza. Wymien co najmniej dwie cechy wspodlne
| dwie réznice w zakresie ich formy.

a) Podobienstwa...
b) Rdznice...

Cwiczenie 3.2
Wyjasnij, jakie znaczenie symboliczne ma na plakacie Axentowicza
wieniec laurowy i jaka funkcje pehni.

Cwiczenie 3.3
Odnoszac si¢ do symboliki lauru, wyjasnij wyrazenia: ,,spocza¢ na
laurach” 1 ,,laureat”.

Cwiczenie 3.4
Wymien innych (niz dotychczas omowieni) tworcow i projektantow
plakatéw modernistycznych.

Mistrzowie plakatu: Henri Toulouse-Lautrec


javascript:void(0);
javascript:void(0);

P.SESCAU PARIS

Paul Sescau, Portret Henri Toulouse-Lautreca, 1880/1890, fotografia

Henri Toulouse-Lautrec (1864-1901) (czyt.: ari tuluz-lotrek) —
francuski malarz, rysownik oraz artysta grafik (ilustrator i litograf),
znany z ekscentryczego iswobodnego trybu zycia w paryskiej
dzielnicy Montmartre — kolebce cyganerii arystycznej i siedzibie
stynnych XIX-wiecznych kabaretow (Moulin Rouge, Folies-Bergére,
Moulin de la Galette). Zastyngt dekadenckimi obrazami
przedstawiajagcymi frywolne sceny z nocnego zycia Paryza (m.in.
rozrywki w teatrach variétés) i portretami modelek 0 watpliwe;
reputacji. Artysta tworzyt rowniez scenografie i afisze. Dzi§ uwaza si¢
go za prekursora sztuki reklamowej.
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llustracja 1: Henri Henri Toulouse-Lautrec, Moulin Rouge: La Goulue,
1891, litografia barwna

llustracja 2: Henrl Toulouse Lautrec, Ambassadeurs: Aristide Bruant
dans son cabaret, 1892, litografia barwna
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Ilusfraja 3: Henri Toulouse-Lautrec, Jane Avril, 1899, litografia
barwna

Na il. 1 widnicje pierwszy zaprojektowany przez artyste afisz
reklamowy dla paryskiego kabaretu Moulin  Rouge.
Toulouse-Lautrec narysowat na nim tancerk¢ La Goule, wykonujaca
stynnego kankana.

Il. 2 przedstawia plakat dla lokalu Les Ambassadeurs, promujacy
wystepy Aristide’a Bruanta — $piewaka kabaretowego, stawnego
z grubianskiego jezyka i1 szczegdlnie wulgarnych wystepow, a takze ze
strojow rodem z cyganerii (kapelusz z szerokim rondem, czarna
peleryna i czerwony szal).

Ostatnia z zaprezentowanych prac (il. 3) to swoisty hold dla Jane
Avril, ktéra (w przeciwienstwie do innych artystek kabaretowych
zarzucajacych Toulouse-Lautrecowi Kkarykaturalne oszpecenie ich
postaci) §wiadoma byla mocy reklamy 1tego, jak wiele jej stawa
zawdzigecza wizerunkom ekscentrycznego artysty. Tancerka zamawiala
U niego takze afisze niezwigzane z zadnymi wystepami, by rozdawac je
swoim wielbicielom. Wszystkie zaprezentowane plakaty wykonano
W technice litografii barwnej. Smiate kadry, nietypowe jak na 6wczesne
czasy oraz zdecentralizowang kompozycje prace te zawdzigczajg
wplywom sztuki japonskiej. Toulouse-Lautrec inspirowat si¢ nie tylko
formg drzeworytéw ukiyo-e€ (z uproszczong plaszczyzng obrazu,



kontrastem pol pustych 1 petlnych, ptaskimi plamami koloru), lecz takze
ich tematyka (teatr kabuki czy scenki z dzielnicy uciech w Edo).
Afisze Lautreca cechuje lapidarnos¢, celno$¢ rysunku i daleko
posuni¢ta synteza ksztattow. Czarny kontur trafnie opisuje sylwetki
| buduje ekspresje postaci.

Julia Frey Toulouse-Lautrec. Biografia

Wkroétce plakaty Henry’ego staly si¢ tak stynne, ze niektorzy
kolekcjonerzy nocami krazyli po miescie i zrywali je z murdéw, jeszcze
wilgotne, tuz po ich rozlepieniu. On sam w coraz wigkszym stopniu
przedktadat je ponad inne formy artystyczne [...]. Wiele wskazuje na to,
ze te preferencje miaty podtoze psychologiczne. Juz od dziecinstwa
Henry bardzo lubit s ’afficher, popisywac si¢; odziedziczyl te sklonnos¢
po ojcu. Czasownik s’afficher — afiszowaé sie, celowo S$ciagga¢ na
siebie publicznie uwage — pochodzi bezposrednio od rzeczownika
affiche — afisz. Tworzac plakaty, mogt Lautrec nadal afiszowac si¢, tym
razem Ww sensie dostownym, popisywaé¢ sie ekstrawagancja,
wystawiajgc na widok publiczny swojg budzaca zgorszenie tworczos¢,
a zarazem udaremnia¢ wysitki rodziny, ktéra probowata sktoni¢ go, by
jako kaleka trzymatl si¢ na uboczu. [...] Ubieral si¢
niekonwencjonalnie, w sposéb przyciagajacy uwage, nosit na
przyktad spodnie w bezowo-czarna kratke, w ktorych wiele razy
zostat sfotografowany. [...] Ta specyficzna autoreklama byta po czesci
mechanizmem obronnym, takim samym jak wykpiwanie swego
kalectwa. Swiadczyta jednak rowniez ojego nowoczesnosci,
rozumieniu rosngcej potegi reklamy, nawet reklamy negatywnej.

Julia Frey, Toulouse-Lautrec. Biografia, ttum. Joanna Andrzejewska,
Warszawa 2004, s. 359-360.

Cwiczenie 4.1
Ocen afisze Toulouse-Lautreca. Wskaz elementy, ktore Ci si¢ w nich
podobaja.

Cwiczenie 4.2
Wskaz, jakimi cechami mozna je okreslic:

« krzykliwe,
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. brzydkie,

. ciekawe,

« kolorowe,

. ekspresyjne,
. dynamiczne,
« NOWOCZzeshe,
. staroswieckie,
. schematyczne,
. Secesyjne,

. symboliczne,
. modernistyczne,
. Inne.

Cwiczenie 4.3

Wyjasnij, do jakiego gatunku sztuki mozna je zaliczyc.

Cwiczenie 4.4

Podaj inne niz w przytoczonym tekscie wyrazenia bliskoznaczne dla
wyrazenia afiszowac sie.

Cwiczenie 4.5

Wsrod wyrazen zgromadzonych w poprzednim zadaniu wskaz te
odnoszgce si¢ bezposrednio do reklamy 1 okreslajace zadania plakatu

Grafika japonska



Ilusracia 1: Utagawa Toyokuni I, Aktor Ichikawa Komazo 11, ok. 1789,
barwna odbitka drzeworytowa, Brooklyn Museum




llustracja 2: Utagawa Toyokuni I, Aktor teatru kabuki Iwai Haschiro V
jako gejsza Kashiku, 1808, barwna odbitka drzeworytowa, Art Gallery
of South Australia

Ekspozycje japonskiego rzemiosla artystycznego organizowano
w XIX-wiecznej Europie w ramach wielkich wystaw $wiatowych.
Przyciaggaly one sporg publicznos$¢ 1 budzily zywe zainteresowanie
artystow oraz krytykow sztuki. Modne stato si¢ np. kolekcjonowanie
barwnych drzeworytow.

Nail. 112 zaprezentowano dzieta Utagawy Toyokuniego | — jednego
Z najwazniejszych artystow tworzacych w stylu ukiyo-e — co znaczy
dostownie ‘obraz S$wiata, ktory przemija’. Na Dbarwnych
drzeworytach z tego nurtu przedstawiono scenki rodzajowe z zycia
bogatego mieszczanstwa oraz mody iobyczaje panujace w Edo
(dzi§ Tokyo), np. typowe rozrywki w dzielnicy uciech Yoshiwara.
W drzeworytach Utagawy Toyokuniego (podobnie jak w catym nurcie
ukiyo-e) dominuja dwa tematy: ekspresyjne ujecia aktorow
popularnego teatru kabuki, w ktérym wszystkie role odgrywali
mezczyzni, oraz dekoracyjne wizerunki pieknych kobiet — gldwnie
gejsz i kurtyzan (oiran). Drzeworyty japonskie z przelomu XVIII
| XIX wieku odznaczajg si¢ asymetryczng kompozycja, precyzyjnym,
kaligraficznym rysunkiem, ograniczong paletg kilku czystych,
nasyconych barw i kunsztownymi motywami zdobniczymi.

Ciekawostka

Najbardziej znanym polskim zbieraczem sztuki japonskiej byt Feliks
Jasienski (1861-1929). Jego bogata kolekcje m.in. drzeworytow
ukiyo-e mozna dzi§ podziwia¢ w Centrum Sztuki i Techniki
Japonskiej ,,Manggha” w Krakowie.

Cwiczenie 5
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Po uwaznym obejrzeniu plakatow Toulouse-Lautreca i drzeworytow japonskich,
zastanow sie, co je faczy, a co rozni. Okresl ich tematyke, materiat (medium) i technike.
Przyporzadkuj cechy odnoszace sie do formy, kompozycji, kolorystyki i stylu dziet.

Dzieta Toulouse-Lautreca Drzeworyty japonskie

Tematyka

Medium i technika

Kompozycja i forma

Kolorystyka

Styl dziet

kabaret, wizerunki artystow i tancerek
plakat reklamowy, litografia barwna, grafika uzytkowa
wyrafinowany, elegancki, estetyka Wschodu

teatr, wizerunki aktorow, gejsze, kurtyzany

asymetrycznosc, ciasne kadrowanie, brak iluzji przestrzeni, ptynny i precyzyjny
kontur, integralnosc kaligrafii i ptaszczyzny obrazu, kontrast figury i pustego tfa,
stylizacja, dekoracyjnosc form

asymetrycznosc, ciasne kadrowanie, brak iluzji przestrzeni, ptynny i precyzyjny
kontur, integralnosc liternictwa i ptaszczyzny obrazu, kontrast figury i pustego tfa,
uproszczenie ksztattow, stylizacja, dekoracyjnosc form

odbitka graficzna, drzeworyt barwny  secesyjny, ekspresyjny, estetyka Zachodu

ograniczona, czern, biel, szaros¢, czerwien, z6t¢, zielen, kontrasty kolorystyczne,
wykorzystanie barwy podtoza (papieru), ptaskie plamy barw

ograniczona, biel, czern, czerwien, btekit, zotc, kontrasty kolorystyczne,
wykorzystanie barwy podtoza (papieru), ptaskie plamy barw



Sztuka reklamy i reklama sztuki

Wspolczesny marketing wciaz poszukuje nowych mediow
| obszarow dzialania. W ostatnich latach z powodzeniem taczy sztuke
Zz reklamg.  Sponsoruje np. kosztowne produkcje filmowe,
przedstawienia teatralne i wystawy malarstwa. To wyst¢gpowanie w roli
mecenasa nie jest jednak bezinteresowne. Firmy handlowe przejmuja
pozytywne konotacje sztuki: jej szczegdlng wartos¢, wyjatkowosc,
elitarno$¢ i prestiz. Kreatywne wykorzystanie arcydziel w reklamie
budzi zdumienie, podziw, a czasem nawet niedowierzanie i szok
U odbiorcow.

Cwiczenie 6
Odszukaj w internecie reklamy opisane w ponizszym tekscie oraz
dzieta, do ktorych reklamy te nawigzuja.

Kanon sztuki jest niewyczerpanym zrodtem inspiracji dla tworcow
reklam, zar6wno kampanii handlowych, jak 1 spotecznych
(niekomercyjnych). Zleceniodawcy sprytnie wykorzystuja tajemnicza
| wieloznaczng aure arcydziel, odwotujg si¢ do sprawdzonego nosnika
wartosci, czego$ budzacego powszechny podziw, po to, by wywotac
u potencjalnego konsumenta pozytywne skojarzenia i wplyna¢ na jego
decyzje o kupnie jakiegos towaru lub ,,zaszczepi¢” mu pozadane
zachowanie. ,,Absurdly low consumption” (,,Nieprawdopodobnie
niskie zuzycie”) — reklama Volkswagena Polo BlueMotion stworzona
przez rosyjskiego rysownika Kiryla Chudinskiego odwotuje si¢ do
tworczosci René Magritte'a. Nie chodzi tu o jaki$ obraz, lecz raczej
0 ducha jego surrealnej sztuki.

Hasto reklamy luksusowego samochodu marki Lexus brzmi: ,,Every
piece is a masterpiece” (,,Kazda czgs¢ jest arcydzietem™). Reklama ta
nawigzuje do Slonecznikow Vincenta van Gogha, powtarzajac
kompozycje 1 kolorystyke stynnego pierwowzoru.

Najlepiej ,,zarabiajagcym” dzielem sztuki jest jednak Mona Lisa
Leonarda da Vinci. Do tego obrazu odwotano si¢ np. w reklamie
pralinek z gorzkiej czekolady Gioconda — bohaterka ma tu ciemna
karnacje¢ i fryzure w stylu afro. W innej reklamie Mona Lis¢ catkowicie
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pozbawiono wlosdéw: w ten sposob ANT — wloska fundacja non-profit
— wspiera osoby chorujace na raka.

Inna organizacja (niemiecka Child Health Foundation) w sugestywnej
kampanii spolecznej ,,The Scream” (,,Krzyk™) wykorzystata dzieto
Edvarda Muncha, ktére wyltania si¢ z siniakdéw i zadrapan na plecach
maltretowanej dziewczynki. Ten mocny w wyrazie i bardzo
emocjonalny wizerunek wyczula na symptomy przemocy wobec dzieci.

O sensie ostatniej reklamy, o0 ktorej warto w tym miejscu wspomniec,
swiadczy jej hasto: ,,Turn your dog into God. Canine Blood
Donation Drive” (,,Twoj pies takze moze zosta¢ honorowym dawcg
krwi i poczu¢ si¢ niczym Bog”). Jej tworca inspirowat si¢ stynnym
freskiem Michala Aniola z Kaplicy Sykstynskiej przedstawiajagcym
Stworzenie Adama oraz gra stow odczuwalng w jezyku angielskim.

Oprac. na podstawie: /www.facebook.com/Sztukawreklamie
Cwiczenie 7.1

Przedyskutujcie, ktore zopisanych reklam podobajg si¢ Wam
najbardziej. Poprzyjcie swoje wybory argumentami.

Cwiczenie 7.2

Omowcie uczucia i emocje wywolane przez plakaty.

Cwiczenie 7.3

Czy uwazasz przedstawione reklamy za oryginalne 1 inspirujace?
Uzasadnij odpowiedz.

Cwiczenie 7.4
Ktora koncepcja wydaje Ci si¢ szczegolnie blyskotliwa? Uzasadnij
odpowiedz.

r

Cwiczenie 7.5
Jakie cechy dziet sztuki (gtownie arcydziet) wykorzystuje reklama?

Zadaniowo (dla chetnych i uzdolnionych):

Cwiczenie 8
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Zaprojektuj plakat propagujacy humanitarne traktowanie zwierzat. Nie
zapomnij 0 chwytliwym hasle, odwotujacym si¢ np. do symboliki lub
gry stowne;.

Stowa klucze

Zaproponuj wtasng kolejnosc stow kluczy z tego tematu. Mozesz kierowac sie tym, co
cie zaciekawito, poruszyto, zaskoczyto itp. Przygotuj krotkie uzasadnienie swojej

propozycji.
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